De optimale
investeringslocatie:
waarom Lelystad?

Op 22 februari vond in de Martinihal te Groningen het congres
‘De Optimale Investeringslocatie?’ plaats. Dit door de Stichting
Geo Promotion georganiseerde congres stond in het teken van
het keuzeproces van bedrijven inzake vestigings- en
investeringslocaties. Uit de verschillende bijdragen bleek vooral
dat een goede vestigingslocatie méér is dan het vinden van de
juiste plek. AGORA gaat in op het interessantste voorbeeld dat
tijdens het congres ter sprake kwam.

JEF FOLKERS*

Dhr. L. Schoormans, directeur van Giant Europe
bv, vertelde hoe de locatiekeuze van zijn bedrijf
was verlopen. Giant is een Taiwanese fietsen-
producent die recent Lelystad uitkoos voor het
realiseren van een nieuwe produktie-/distribu-
tievestiging (het Europese verkoopkantoor was
al in Lelystad gevestigd). Een adviesbureau be-
oordeelde een achttal Europese landen op de
meest relevante vestigingsplaatsfactoren (onder
meer belastingen, transportkosten). Het bureau

had in overleg met Giant aan elk van deze fac-
toren een gewicht toegekend. Schoormans ver-
telde dat hij zelf qua vestigingsplaats de voor-
keur had voor Nederland of Spanje (vanwege
de daar aanwezige vakantiewoning). Uit de se-
lectie kwam lerland als beste vestigingsland uit
de bus, gevolgd door Nederland. Vooral de
zeer lage vennootschapsbelasting (lerland 10%
Nederland 35%) bleek van grote invloed te zijn
geweest. Dhr. Schoormans en collega’s vonden
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het echter niet leuk als de produktie in lerland
gevestigd zou worden. Zij besloten daarom
dat de gewichten van de vestigingsplaatsfac-
toren aangepast moesten worden. Na aan-
passing was het verschil tussen Nederland en
lerland nog slechts minimaal, en kon het Tai-
wanese hoofdkantoor voor Nederland kiezen.
In Nederland volgde weer een gelijksoortige
studie, waarbij de uiteindelijke keuze op Lely-
stad viel. De heer Schoormans vertelde dat
subsidies (ca. f 35.000,- per arbeidsplaats) en
andere financiéle voordelen de doorslag had-
den gegeven. Schoormans en collega’s waren
tevreden. De gemeente Lelystad voelde zich
daarentegen uitgekleed, ondanks dat ze bl
was met 175 a 200 extra arbeidsplaatsen. Dit
voorval geeft volgens Schoormans aan dat ves-
tigingsplaatsstudies een mogelijkheid zijn om
de onderhandelingspositie van bedrijven ten
opzichte van de beoogde vestigingsplaats te
versterken.

*Redactie AGORA
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